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Resumen Ejecutivo

Este trabajo presenta una propuesta integral de disefio comercial para la marca Drimer,
especializada en descanso y bienestar. A lo largo de los capitulos, se desarrolla una estrategia que
combina disefio, funcionalidad y experiencia visual para crear un espacio comercial innovador y
alineado con la identidad de la marca. En el capitulo 1 se analizan las marcas referentes en el
mercado identificando aciertos y oportunidades, asi como, nuestra propia marca y sus principales
elementos de disefio. En el capitulo 2 plantea la distribucién del local dentro de un centro
comercial estratégico, aplicando principios de planificacion comercial como la organizacion del
layout, zonas térmicas, sefialética de seguridad y de marketing, y categorizacién del espacio.
Todo ello busca optimizar la circulacion y maximizar el impacto de cada zona dentro de la
tienda. En el capitulo 3 se desarrollan las estrategias de presentacion de productos, clasificacion
por niveles de visibilidad, y organizacion del surtido. Ademas, se aplican criterios de iluminacion
comercial y se integran los planos técnicos normativos, acompafiados de un presupuesto detallado
para la ejecucion del proyecto. En el capitulo 4 se propone un evento comercial denominado
“Semana del Suefio”, con acciones promocionales y de marketing promocional que buscan
generar una conexion emocional con el pablico, aumentar las ventas y mejorar la percepcion de
marca. Se incluye también el disefio de mobiliario especifico para ambientar la tienda durante el
evento. Por ultimo, en el capitulo 5 se plantea una colaboracion estratégica con la marca Bath &
Body Works. El resultado es un producto exclusivo que fusiona descanso fisico y bienestar
sensorial. Esta propuesta incluye la planificacion de marketing conjunto y ambientacion tematica
en el punto de venta. En conjunto, este proyecto demuestra como el disefio de interiores es una
herramienta clave para fortalecer el posicionamiento de marca, mejorar la experiencia del

consumidor y aumentar la rentabilidad de un espacio comercial.



