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Resumen Ejecutivo

Este proyecto redefine la experiencia en MOIXX, mediante la estrategia de Visual
Merchandising que integra el analisis de marcas referentes, la semiotica y la psicologia del color.
Se contempl6 crear un espacio contemporaneo, sensorial e innovador, donde prevalezca la
esencia de la marca y transmita identidad, feminidad y empoderamiento.

Con un layout estratégico en el Store Planning, se facilita el acceso y la circulacion del cliente.
Para maximizar la exposicion del producto y fomentar la compra se gestionaron puntos frios,
calientes y templados. Con sefaléticas que guian al cliente y con la categorizacion de superficies
comerciales, se optimiza el marketing y atrae a los compradores adecuados.

Se centraron las estrategias para soluciones comerciales efectivas, un organigrama de productos
definido y planos clave; ademas de iluminacion que ayude a realzar los productos y el atractivo
visual; mientras que la integracion de planos normativos y técnicos aseguran cumplimiento y
funcionalidad.

Para el evento de las marcas se realizo un Plan Comercial, de Marketing y de Visual
Merchandising ajustando estrategias de impacto que se centren en la creacion de un mobiliario
co-branding de disefio innovador y generando una compra atractiva. Finalmente, con el recorrido
virtual del anteproyecto se podra ajustar el disefio antes de su implementacion y alinearse con los
objetivos comerciales.

Palabras claves: Disefio, visual merchandising, semiotica, experiencia de compra, publico

objetivo, layout, estrategia comercial.



	Resumen Ejecutivo

