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Resumen Ejecutivo 

Esta investigación propone una estrategia de lanzamiento y posicionamiento de DIGERA, una 

agencia emergente de diseño gráfico y producción audiovisual, en un contexto digital más 

competitivo. Se centra en cómo una comunicación clara, alineada con las tendencias digitales, 

puede contribuir a que una nueva marca se establezca de manera fuerte. Mediante un enfoque 

propositivo, se analizarán los elementos clave del sector creativo que influyen en el 

reconocimiento y la diferenciación de marcas emergentes, proponiendo un modelo que incluye 

con identidad gráfica, producción audiovisual y las estrategias de contenido. Entre los resultados 

más destacables se encuentra la necesidad de una identidad visual clara, consistente y flexible, 

que permite a la agencia destacar en medio de la gran cantidad de contenido que hay en 

plataformas digitales. La investigación concluye en que la clave del éxito de DIGERA se debe a 

la integración de estos elementos visuales en su proceso de lanzamiento, manteniendo una 

imagen profesional y garantizando una presencia competitiva a lo largo del tiempo. 
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