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Resumen Ejecutivo 

En el presente plan de negocio evaluamos la viabilidad de Econova S.A.C., un negocio 

dedicado al diseño, producción y comercialización de colchas y prendas textiles tejidos a crochet 

inspirados en culturas peruanas, dirigido a un mercado urbano de nivel económico medio a bajo, 

y a turistas interesados en productos con identidad cultural.  

Promoveremos nuestro producto a través de las redes sociales, las cuales servirán como 

nuestro principal canal de ventas, acompañado de nuestra página web oficial. También 

participaremos en ferias artesanales y colaboraciones con influencers para la promoción de 

nuestros tejidos. Para la elaboración de nuestros tejidos tenemos una línea de producción que 

cuenta con control de calidad para garantizar que no haya errores y para la distribución optamos 

por contratar a una empresa de Delivery para hacer llegar nuestro producto a los clientes. 

Para el desarrollo de este proyecto se requiere una inversión inicial que proyecta ingresos 

crecientes desde el segundo año, demostrando una alta rentabilidad que se respalda en la 

diferenciación cultural y artesanal, donde lo que nos diferencia de los demás negocios es la 

combinación de diseño contemporáneo e identidad cultural. 

 

 

 

Palabras clave: Identidad cultural; artesanal; calidad; diversidad; negocio; técnicas artesanales; 

mercado; diseño peruano. 


