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Resumen Ejecutivo 

Este proyecto se trata de construir a CHAMPION  una marca fotográfica que consiste en romper 

la problemática que ahí en el entorno social y cultural, mientras se busca una identidad visual 

sólida y congruente, se escogieron estratégicamente colores, fuentes, y un ambiente 

cinematográfico que mantiene a nuestra marca como profesional, consistente y confiable De 

igual manera, se definieron pautas fotografíacas, priorizando los problemáticas que actualmente 

no se toman en cuenta especialmente en el uso social y documental. Actualmente en  el mundo 

digital, las imágenes fueron modificadas para adaptarse a los estándares sin perder su nitidez o 

uniformidad y ya no toman enserio las problemática ambientales solo se ve lo superficial como 

ejemplo  que tan nítido se ve sin importar la verdadera funcionalidad que  tiene, En el caso de 

CHAMPION se  destaca como una marca que no  solo ve por lo superficial ve más allá de eso, 

cómo  psicologicame podría cambiar la percepción de las personas y como una simple imagen 

puede cambiar su panorama de todo  sin modificar tanto y perder el propósito de la imagen. 
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