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Resumen Ejecutivo 

El presente proyecto tiene como eje central impulsar el desarrollo de ZEETA, un estudio creativo 

enfocado en branding y producción fotográfica, orientado en activar la identidad visual de 

microempresas ubicadas en el distrito de Santiago de Surco en Lima donde enfrentan una 

problemática por la contaminación visual e informalidad en la zona limitando destacarse en el 

mercado por los diseños que son ya comunes para el ojo peruano. Para solucionarlo, la propuesta 

se basa en métodos integrales que crean un sistema distintivo establecido en tres pilares vitales: 

el enfoque a futuro, la innovación constante y la profunda relación genuina con los clientes. Se 

incluyó la creación de un portafolio digital de alto impacto, la elaboración de un manual de 

identidad y las estrategias de contenido para redes sociales para garantizar la presencia digital de 

la agencia, entonces todo el proceso se sustenta en un análisis exhaustivo del público objetivo, 

apoyado por datos demográficos, psicográficos y conductuales, logrando una línea gráfica bien 

definida emocionalmente relevante basada en la psicología del color,  los valores, propuesta del 

naming, tipografías y el concepto “El fin que cambia” y que este último caracteriza a ZEETA por 

un tono de comunicación dinámico y disruptivo; una nueva idea de visión para las MYPES. 

Finalmente, se concluye que esta propuesta hará realidad a proyectos con otro enfoque rebelde y 

empático para así consolidar un referente creativo potente y una agencia funcional, y que gracias 

a su modelo de negocio, incentive a los emprendedores de Surco crecer profesionalmente. 
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