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Resumen Ejecutivo

El siguiente trabajo desarrolla la propuesta de la agencia Rubi Solutions, orientada al disefio y
redisefio de paginas webs para fotografos y creadores audiovisuales, tomando como estudio la
pagina web del fotdgrafo estadounidense Mark Steinmetz. Este proyecto surge de una
problematica muy recurrente, la cual limita la capacidad de muchos sitios webs para dar a
conocer de manera inmediata el valor conceptual y artistico de la fotografia. A lo largo del
proceso, se plantea la construccion de un portafolio digital, esencial no solo para mostrar
proyectos que comuniquen la identidad, enfoque conceptual y profesionalismo que cualquier
sitio web necesita actualmente. Esto se logra mediante el desarrollo del naming, logotipo, una
linea grafica acorde al estilo de cada autor y recursos visuales. Este proyecto contiene una
estrategia digital enfocada en las redes sociales como Instagram y Facebook, donde se encuentra
el publico objetivo de la agencia. Se aplican métodos que ayudan con el desarrollo del
lanzamiento de la agencia; como, el embudo de conversion con AIDA, los objetivos SMART
para la conversion de clientes. Ademas, se incorporan tendencias actuales del disefio, como el
minimalismo y las microanimaciones, con la finalidad de ofrecer una experiencia de usuario

divertida y una contemplacion pausada hacia las obras fotograficas.



