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Resumen Ejecutivo 

La creación de nuestro estudio de Diseño Gráfico “ARIS design” nace de la pasión por nuestra 

vocación para contribuir con el desarrollo lambayecano visibilizando el talento de los 

emprendimientos locales. Decidimos elaborar un portafolio digital, ya que es una herramienta 

estratégica de posicionamiento que permite mostrar quiénes somos y lo que brindamos con 

nuestros servicios de Branding, Diseño Editorial e Ilustración. Somos dos hermanos diseñadores 

que creamos soluciones ante la problemática, demostrando nuestras habilidades profesionales 

para comunicar la esencia e ideales del público. El desarrollo del logotipo busca reflejar nuestra 

motivación y excelencia a través de la creación innovadora y el minucioso cuidado de los 

detalles del proceso, demostrando calidad profesional; por consiguiente, está acompañado de un 

isotipo referenciado en la forma de un zorro, símbolo de ingenio, versatilidad y confianza. Los 

colores principales, carmesí y negro, refuerzan el mensaje de nuestros valores: la pasión y 

excelencia; y los secundarios, nuestro dinamismo; mientras que las tipografías, por su 

legibilidad. La elección de plataformas (Behance, Facebook e Instagram), fue por su gran 

alcance y porque son espacios profesionales y muy visuales, donde los proyectos se presentan 

con un breve relato explicativo e imágenes que detallan los resultados. Además, incluimos un 

video publicitario para mejorar la experiencia, un discurso de elevator pitch para captar la 

atención de inversores y clientes, valores diferenciales por los cuales pueden elegirnos y detalle 

de presupuestos para crear el estudio. Para concluir, no solo valoramos lo estético, sino que 

también vemos su conexión y funcionalidad estratégicamente. 

 

 


