idat

INSTITUTO DE EDUCACION SUPERIOR PRIVADO “IDAT”
PROGRAMA DE ESTUDIOS EN DISENO GRAFICO

ESTRATEGIA DE LANZAMIENTO DIGITAL PARA AZUR, AGENCIA DE
COMUNICACION VISUAL ORIENTADA A IGLESIAS, CHICLAYO 2026

Trabajo de aplicacion profesional para obtener el titulo Profesional Técnico en Disefio
Grafico

SONIA VALERI FALLA ROMAN
(0009-0000-1511-2978)
ANGIE NICOLE SANTA CRUZ SAMAME
(0009-0005-4063-8871)

Chiclayo — Peru
2026



Dedicatoria

A mi familia

Sonia.

A Dios, por las fuerzas, a mi familia,
por su constante apoyo,
a Samuel, por su paciencia.

Angie



Indice General

ReSumen EJeCULIVO...couiiiiiirriicniisniicsissnniessssnnicsssssssscssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 6
INEEOAUCCION cuueeeeinriiiiiiiiiiiiiiiitiittcstietteseessstesstesatesssssssessssssssssssssessesssssesssssssssssssssssesssssassesss 7
Capitulo I: Portafolio Digital ........cceeicvviiciviinisnninssnnisssnnssssnisssnissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssases 9
Identificacion de la importancia del portafolio en el ambito laboral ............ccoevvveeiriieniieennnnen. 9
Creacion del portafolio digital..........ccciieiiiieiiieeeieece e e 16
Disefio del portafolio digital..........c..ooouiiiiiiiiiiie e e 22
Capitulo I1: Logo NAMINE .ccucicrvrricrsricssanisssanssssanesssssssssnssssasssssasssssassssssssssssssssssssssssssssssssssasssssas 26
Desarrollo de la conceptualizacion del Logo Naming ..........cccceeeeuveeeiiieeeiiieeniieeniee e 26
Desarrollo del Tratamiento SrafiCo ........coocviviriieiiiieeiiie et 29
Desarrollo del eStilo VISUAL..........occviiiiiieiiiie e e 36
Capitulo III: Identidad de una marca para plataformas digitales.......cccccceererersercscrnrcssaneesnns 38
Disefio de una Identidad de Marca ...........cooueeiiiiiiiiiinieee e 38

Implementacion de la marca para diversos espacios, formatos digitales y entornos ~ web .... 47

Presentacion de propuesta de Portafolio Digital ............cccvveeiiiiiiiiiiiiiiiiecceeeee e 55
Capitulo I'V: Lanzamiento de una marca ......cc.cccceeveeecssnsccssnnes 57
Uso de las tendencias actuales de animaciOn ...........cccueeiuieriieiiieniieiie et 57
Identificacion del valor diferencial de 1a marca..........coccoeveeiiieiiiiiiineeeeeee e 59
Determinacion del PreSUPUESLO ........ocviiiiiiiiiieiieeie ettt st ens 62
Aplicacion del Pitch Elevator para la presentacion...........ooceeceeeveerieeniieniienieenie e 66
Validacion de EXPEITOS ....ccuuieruiieiieriieeiieeiieetee ettt teete et e sate et e e ebeebeesebeesbeessbeeseesnsaeseesnseenseas 67
Conclusiones y Recomendaciones..........ccceeeeeeerceeecsnnnes 69
Referencias.......eeenenneecsensseensnenssnecsaensssesssecsnnes 71




indice de Figuras

FIGUIA 1. BUYEE POFSONA......ccceeveeeeeeeeeeeeeeee ettt e et e e aaa e et e e s aae e s saeeesssaeesnseesnnaeesnaeeans 19
FIGUIA 2. USEE POISONA ...ttt e e te e s ae e s tae e s e e e s e e essseeesaseeensseesnnaeenns 20
Figura 3. Mapa de empatiQu...................ooecueeeeeueieeiiieeiie et s e st e e aee e saveeeaaaesnaeeens 21
Figura 4. Referencia visual, portafolio LUMETe ..............ccceeceueeeceieeiiieeiieeeieeeieeesveeesveesvaee s 22
Figura 5. Referencia visual, portafolio KUroda ....................ccoueeeueeeeeieeiiieecieeeieeeeieeeeieeseiieens 23
Figura 6. LoGOtPO AZUT CONLENL ..........ooecueeeeeeeeeieeeeieeeeiee et e e e e etaeestaeesveeessseeesaseessaeesnaaeens 29
Figura 7. Seleccion de la tipografia para el l0go .................ccueeeeeeecueieeciieeieeeiee e 31
Figura 8. Paleta de colores COrPOFALIVOS ...........cccuueeeeuiieiiiieeeieeeciee e eveeseeesee e e eaaeesaae e 31
Figura 9. Uso de caja alta y CAJa BAJQ ...............ccuuueeeveiaiiiiaiieecieeeeeeee et 32
Figura 10. Aplicacion de la reticula modular ..................cccoccuveeeeiieceieeiieeeie e 32
Figura 11. Moodboard conceptual.................c..occueeeuiiieciieeiiieeeieeeceeeeceeeseeesteeesveeeaeesnae e 37
Figura 12. Principio de compoSiCiON: SiMEIFIA .............ccccuveeeueeecireeeiieeecieeeeeeereeesveeesaeesaaee s 41
Figura 13. Recorrido visual: NAEUFQL.................cccueeeeuieeiiieieiieeeeieeecieeeeeeesreeesvaeesveeeaveesnaeeens 42
FAGUIQ 14, TUHULAT ..ottt e e te e e tae e st e e s tae e saeeessbaeesaseeensaeesnnaeeans 43
FAGUIQ 15, IMMAGEN ..ottt ettt e et e e st e e s sae e e sbeeesaseeennaeesnnaeeens 44
F1gUIa 16. CUCHPO A LOXTO........ooeeeeeeeieeeieeeee e eeee et ee e e ae e st e e aveeesaaeesnnaeesnaeeens 45
Figura 17. Encabezado y pie de PAGING ...............cc.coeecueeevcueieiiieeiiieeiieeeceeeeieeesee e saaesaae e 45
FAGUIQ 18, FIAST ettt et e et e et e e et e e s taeessaaeensseeensseeennseesnsaeenns 46
FAGUIQ 19, FOFMIALO ..ottt e e et e e e et e e e saeeesnbeeesnseeennaeesnneeenns 46
Figura 20. ESPACIO €1 DIANCO. ...........ccueeeeeeieeiiieeiee ettt saee e svee e save e enaaesaaeeens 47
Figura 21. Objetivos SMART .....c..uiiiiiie ettt e et e st e et ee e saaeeenaeesnaeeens 48

Figura 22. Calendario de CONIERIAO ..................coecueeeeciiiiiiiiieiiieeeieeee et snae e 49



Figura 23. Animacion de motion graphics en el spot publicitarion.................cccccceeveueecvencenacunannen.

Figura 24. Animacion de tipografia cinética en el spot publicitario ................cccoeeeeveveveeecunanen.



Resumen Ejecutivo

La presente investigacion tuvo como objetivo desarrollar la propuesta de marca “Azur
Content”, orientada a la comunicacion visual para iglesias evangélicas, con la finalidad de
fortalecer la manera en que estas organizaciones transmiten sus mensajes en entornos digitales.
La investigacion surge a partir de la problematica identificada en diversas congregaciones, las
cuales presentan dificultades para comunicar sus contenidos de forma clara, estratégica y

visualmente coherente en plataformas digitales.

Entre los principales resultados obtenidos, se identificd que actualmente no existen
agencias especializadas exclusivamente en comunicacion visual para iglesias evangélicas en el
Peru, evidenciando una oportunidad de mercado poco explorada. Ademas, se comprob6 que el
uso de recursos visuales organizados, estrategias digitales y contenido audiovisual contribuye a
mejorar la claridad, conexion e impacto de los mensajes emitidos por las iglesias en redes

sociales.

Finalmente, la validacion realizada por expertos permitié confirmar la viabilidad
conceptual, visual y estratégica de la propuesta, concluyendo que la comunicacion visual
especializada representa una herramienta importante para fortalecer la presencia digital,

identidad institucional y alcance comunicacional de las iglesias evangélicas.

Palabras clave: Comunicacion visual, branding, iglesias evangélicas, contenido digital, motion

graphics, identidad visual, redes sociales.



