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Resumen Ejecutivo 

La presente investigación tuvo como objetivo desarrollar la propuesta de marca “Azur 

Content”, orientada a la comunicación visual para iglesias evangélicas, con la finalidad de 

fortalecer la manera en que estas organizaciones transmiten sus mensajes en entornos digitales. 

La investigación surge a partir de la problemática identificada en diversas congregaciones, las 

cuales presentan dificultades para comunicar sus contenidos de forma clara, estratégica y 

visualmente coherente en plataformas digitales.  

Entre los principales resultados obtenidos, se identificó que actualmente no existen 

agencias especializadas exclusivamente en comunicación visual para iglesias evangélicas en el 

Perú, evidenciando una oportunidad de mercado poco explorada. Además, se comprobó que el 

uso de recursos visuales organizados, estrategias digitales y contenido audiovisual contribuye a 

mejorar la claridad, conexión e impacto de los mensajes emitidos por las iglesias en redes 

sociales. 

Finalmente, la validación realizada por expertos permitió confirmar la viabilidad 

conceptual, visual y estratégica de la propuesta, concluyendo que la comunicación visual 

especializada representa una herramienta importante para fortalecer la presencia digital, 

identidad institucional y alcance comunicacional de las iglesias evangélicas. 

 

 

Palabras clave: Comunicación visual, branding, iglesias evangélicas, contenido digital, motion 

graphics, identidad visual, redes sociales. 


