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Resumen Ejecutivo 

El presente proyecto de investigación tiene como propósito analizar, diseñar y desarrollar una 

propuesta para ANPAGES, una agencia enfocada en el diseño editorial digital dirigida a brindar 

soluciones creativas, funcionales con estrategias a emprendedoras en el sector de belleza. Se busca 

fortalecer la presencia de esta marca en lo digital, optimizando la comunicación con su público 

objetivo y mostrar contenido claro, profesional y adaptable a las necesidades de los clientes. 

ANPAGES se muestra como una agencia especializada en el diseño de catálogos digitales 

interactivos, la creación de piezas editoriales y brochures. Mediante este conjunto el proyecto 

busca mostrar las habilidades y posicionar la agencia como una guía. Dicho proyecto se enfoca en 

el distrito de San Juan de Lurigancho, siendo específicos en la zona de Canto Grande. Ante los 

cambios en el entorno digital, el proyecto examina tendencias clave. Esto incluye aplicar 

estrategias de contenido educativo, la creación de una identidad visual coherente y consistente, el 

estilo minimalista en medios digitales y la necesidad de causar experiencias de conexión cercanas 

y amigables. La marca destaca también, definir un lenguaje visual alineado a los valores de 

ANPAGES: responsabilidad, rapidez, empatía y guía. Estos valores, guían la creación de 

contenido que nos ayude a establecer conexión directa con emprendedoras de belleza que necesitan 

ayuda para mostrar sus servicios y productos.  

Así, este proyecto presenta un modelo completo organizando las estrategias de contenido y 

refuerza la presencia digital de ANPAGES. Dicho planteamiento se diseña con el propósito de 

adecuarse a los constantes cambios del mundo digital generando así un gran impacto beneficioso 

en la comunicación y desarrollo profesional de la marca. 

Palabras clave: ANPAGES, Diseño editorial digital, Agencia, Comunicación digital. 


