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Resumen Ejecutivo

En este informe presentamos con la creaciéon de Bunntale, la importancia que las agencias de
disefio grafico tienen al desarrollar estrategias que incluyen entender las caracteristicas
principales de nuestro publico objetivo para resolver la vulnerabilidad acerca de la dependencia
exclusiva hacia las redes sociales como es el caso de la editorial “Colmillo Blanco”. Resaltando

el objetivo de encontrar una identidad propia que los haga destacar dentro de su rubro.
Comenzando con el naming donde se pensé en el verdadero valor de su mercado por medio de
palabras que lo vuelvan reconocible ante nuestros clientes y les recuerde constantemente a los
proyectos que nosotros trabajamos dentro de nuestros servicios; junto con un logo que fusiona lo
que es el disefio y la ilustracién digital. Usando el material audiovisual para identificar primero

las caracteristicas clave de la marca que impliquen fusionar la creatividad con las posibles
soluciones que nos permitirdn transformar las ideas en nuevas oportunidades de emprendimiento
y negocios a corto plazo. Destacamos nuestro principal servicio que el disefio web, realizando
recopilaciones de una forma dinamica y sin perder la coherencia, lo que nos permite resumir los
valores diferenciales en distintas piezas graficas que realizamos dentro de nuestro portafolio con
transiciones que vayan acorde al ritmo en que se muestra cada proyecto, que utilicen
animaciones fluidas y atrayentes que sean del gusto inmediato de los jévenes que nos ven por las
redes, teniendo en cuenta, una estrategia divertida que involucre investigar las tendencias que
estén ganando popularidad en estos Ultimos afios.

Palabras clave: Bunny: Deriva del idioma inglés americano y se asocia con una manera tierna

de decir “pequefio conejo”.

11

Tale: Cuento, historia o fabula. Narracién imaginativa o tradicional, cominmente se le conoce
como cuento o historia.

12

Introduccién

En primer lugar, es necesario saber que el portafolio de una agencia actualmente es la

prueba de la calidad y el profesionalismo de la marca del disefiador grafico. Ellen Lupton indicé

“De igual modo en el disefio grafico debemos buscar la excelencia en cada elemento de nuestro

trabajo.” (p.13). Sin embargo, marcas como “Colmillo Blanco” demuestran el actual problema

de la dependencia hacia las redes sociales, evitando aspirar a evolucionar convirtiéndolos en



emergentes en el mercado.

En segundo lugar, un manual de marca con el naming, valores, paleta de colores, etc bien
definidos nos dieron la oportunidad de conocer las caracteristicas, comportamiento y psicologia a
quién le vamos a dar nuestros servicios. Sin importar el cliente al que nos dirijamos, esta es la
informacion que liderara nuestro portafolio y le dard identidad propia.

En tercer lugar, se traté el material audiovisual donde podemos ver nuestro enfoque en la
experiencia que Bunntale quiere ofrecer a sus clientes con proyectos que llevan caracteristicas de
UX dinamicas e innovadoras. Resaltando el brillo que cualquier marca o pequefio
emprendimiento puede ofrecer, como una historia que debe ser contada a su publico de manera
atractiva.

En dltimo lugar, la identidad de Bunntale no se resume en ser estatica, en su presentacion

se implementaron varias piezas graficas de nuestro portafolio que van acorde a la linea gréfica
por medio de animaciones y transiciones que vuelven activos a nuestros mensajes y servicios de
disefio web, facilitando su adaptabilidad en diferentes formatos populares.
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Capitulo I: Portafolio Digital

Identificacion de la importancia del portafolio en el ambito laboral

El portafolio de una agencia actualmente es la prueba de la calidad y el profesionalismo

de la marca del disefiador grafico. Segun Ellen Lupton “De igual modo en el disefio grafico

debemos buscar la excelencia en cada elemento de nuestro trabajo.” (p.13). Lo que confirma la

importancia de cada proyecto que realicemos en nuestro portafolio.

Debido a esto, nuestro proyecto refleja lo que seria la calidad de la marca que mejorara la
experiencia UX para la editorial “Colmillo Blanco”. Con las habilidades hibridas de ilustraciény

de animacion 2D que son altamente solicitadas actualmente, ya que no son muchos casos donde
las editoriales usan sus animaciones para contar la historia de la obra dentro de sus paginas web.
Esto puede ser aprovechado como un valor agregado dentro de nuestro portafolioy a la vez
como una oportunidad en el &mbito laboral.

Es importante para una agencia de disefio de paginas web editorial siempre tener en

cuenta:

“Contratar a un disefiador web profesional es fundamental para cualquier proyecto de




disefio o redisefio web. Nuestra encuesta demuestra que, con frecuencia, es el factor clave

que determina si un cliente potencial quiere comprar sus productos o servicios, o si, por

el contrario, lo aleja.” (Visible Logic, 2014, p.5)

Ofreciendo una mejor calidad en los servicios implica un mejor disefio web que pueda

atraer a posibles clientes a fortalecer su identidad. Una agencia al contratar a varios disefiadores
dispuestos a adaptarse a las nuevas tendencias de disefio. Favorecen un portafolio y reputacion
14

impecable no solo para las editoriales, sino también para las instituciones académicas. Un gran
avance para el mercado laboral.

Su importancia radica en saber optimizar la experiencia de usuario (UX) al poder

transformar una idea simple de un boceto, en un disefio que estructura la navegacion para que sea
mas comoda, y accesible para el publico en general. Asegurando que el usuario o cliente no se
confunday se pueda adaptar en cualquier dispositivo, ya sea un celular o una PC. Mostrando
nuestro conocimiento de adaptacién por medio de diversos formatos.

Siempre se revisa que el contenido, que es la principal cara de la marca, sea coherente de
acuerdo a los valores; sin limitarse a solo elegir colores que les gusten a nuestros clientes, sino a
saber escoger la personalidad y valores que quieren que definan a su marca. Que comuniquen lo
que ellos esperan a su publico. Lo que nos lleva a pensar en el gran potencial que tiene la
editorial “Colmillo Blanco” para ser reconocida por un publico mas extenso, transmitiendo sus
servicios y portafolio por medio de una pagina web.

Lamentablemente esta editorial al igual que otras marcas solo se reducen a las redes

sociales debido a que prefieren no hacer publica su marca como tal, es decir, que sus servicios no
se reduzcan en solo lo que dice una pagina web, sino en tomar acciones por medio de sus
publicaciones por las redes. Aunque tengan definida su identidad principal como marca editorial,
sus recomendaciones solo se reducen en recomendaciones de gente con cierta experiencia y por
criterios de seleccion de los autores.

El portafolio se fortalecera si una marca deja su huella dentro del rubro que escogid,

recopilando cada logro y proyecto destacado que realice. Y “Colmillo Blanco” demostré como
editorial en varias de sus publicaciones, disefios atractivos dentro de sus libros, colaboraciones
15

con nuevos autores de libros y todo siguiendo una linea grafica estable y reconocible para el



publico objetivo.

Esta gran oportunidad, puede ser aprovechada por una agencia para venderlo como una

gran idea de evolucién para su marca. Con tantos trabajos llamativos es una eleccién que podria
llevarnos a posicionar esta nueva agencia dentro del rubro de disefio grafico y editorial que se

adapta a cualquier tendencia actual. En el sector del disefio grafico demuestra la frecuente
actualizacion e interés por nuevas especialidades que requieren interactuar con interactividad con los
clientes buscando nuevas formas de realizar portafolios funcionales en el ambito digital.

En el afio 2011, Jesse James Garrett mencioné en su libro “The Elementes to User

Experience”

“Hay un par de factores adicionales que influyen en la experiencia final del usuario y que

no se tratan en detalle aqui. El primero es el contenido. El dicho popular (bueno, antiguo

en términos web) afirma que el contenido es fundamental en la web. Esto es totalmente

cierto: lo mas importante que la mayoria de los sitios web pueden ofrecer a sus usuarios

es contenido que estos consideren valioso.” (p.32)

Confirmamos que un conjunto de disefladores con interés por su constante evoluciény
curiosidad, puede ofrecer cualquier producto por medio de las redes sociales, pero; una pagina
web ayuda a que los clientes encuentren el contenido que buscan y que ellos consideren
atractivos para ellos mismos. Garantizando grandes ventas, reconocimientos por instituciones
formales y su expansion de contenido hacia un publico joven.

Philip Kotler y Kevin Lane Kaller (2012) mencionan un gran dato sobre sobre el progreso

de una marca como “Colmillo Blanco”: “La direccién de marketing tiene lugar cuando al menos
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una parte del intercambio potencial piensa en los medios para obtener las respuestas deseadas de

la otras partes” (p.5). Ver a esta editorial como un potencial cliente, puede ayudar a plantearnos
una propuesta de valor Unica para la agencia y ver en qué factores podemos mejorar. Por lo que
se requiere de medios para obtener las respuestas esperadas y transformar su idea de solo
quedarse con las redes sociales.

Creacioén del portafolio digital

Al tener una buena comunicacioén con nuestro publico, ayuda a la agencia por medio de la

recopilacion de nuestros logros destacados en los proyectos, que permiten fortalecer nuestras



habilidades como disefiadores a la hora de ofrecer los servicios. Tener en cuenta y aprender de
los gustos e intereses de nuestro publico objetivo, define un factor importante para el valor
agregado. Convirtiendo esta oportunidad en una estrategia comercial que nos permitira buscar la
solucién de forma relevante.

Estas ideas sefialan que, si bien existen avances en la innovacién educativa a través del
portafolio, es necesario promover su implementacién y adaptarlo a las necesidades de los
estudiantes. El objetivo es fortalecer un portafolio digital que funcione como una herramienta de
desarrollo profesional y aprendizaje continuo, capaz de generar valor y facilitar la transicion

hacia practicas laborales efectivas.

La segmentacion de un rango debe realizarse de acuerdo a lo que vas a ofrecer,

principalmente identificar sus problemas al querer captar su atencion, rebuscar diversas maneras
de ofrecer tus productos de manera didactica y formal sin necesidad de obligarlos de manera
directa. Buscando el rango que comprende entre los 14 a 20 afios que residen en Lima
Metropolitana lo que conformaria a los adolescentes y jévenes que tienen una pasion por el
contenido nuevo.
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Siempre estan al dia con su entorno, optan por lo mas innovador y creativo dentro del

contenido de cada artista. Les apasiona el contenido nuevo, creativo y dinamico; buscan
bastantes referencias de arte por redes como Tik Tok o X/Twitter. Dolors Reig (2013) afirma que

“La consolidaciéon de la conexién a Internet como un habito cotidiano para una mayoria creciente

de la poblacidn se explica por el incremento de las actividades que desarrollamos en la Red.”

(p.10).

Tabla 1: Principales plataformas de redes sociales en cifras en 2025

Son estudiantes de secundaria, universitarios, estudiantes o seguidores de alguna carrera
relacionado al disefio grafico, quienes ademas de solo enfocarse en su futuro, gustos y
necesidades principales. Ven la manera de poder inspirarse en sus tiempos libres, a través del
seguimiento de varios artistas que los incentiven a encontrar su propia linea grafica y ser
reconocidos por su originalidad dentro del &mbito laboral.

Nos enfocamos en familias formalistas, quienes se valoran por lo que son e intentan

siempre evolucionar con su talento. No dejan de informarse o enterarse de las Ultimas noticias o

tendencias por diversos medios, para finalmente analizarlas para ver si estos los beneficiara en



un futuro. Cuyos ingresos van hasta S/. 4,746, quienes ademas de invertir en &mbitos como lo es

la educacion, les dan mas prioridad a las necesidades primarias, en especial en la salud.
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La Generacion z son el nuevo foco de atencidn de diversos medios, siempre piensan en lo

que les pasara después por lo que los hace tener un uso nocivo hacia las redes sociales y su salud
mental. La agencia Andina menciona que el 34% de los jovenes hacen sus compras desde estas
redes. A través de enlaces como Facebook, Instagram, pero principalmente por Tik Tok donde se
pueden realizar los pagos necesarios por medio de paginas web de Marketplace, ya sea por
tarjeta bancaria, Plin, o Yape.

Las nuevas formas de pago les permite realizar sus compras priorizando ver los gastos,

poder ponerle limites dentro de sus decisiones. Adoptando soluciones que se adapten a su forma
de operar: Con claridad y rapidez en el control de todo su dinero. Con todo lo que mencionamos
dentro de nuestro publico objetivo, esta agencia define sus elementos principales dentro de este
moodboard que refuerza nuestro proceso que nos llevo a crear a la marca.

Figura 1: Moodboard de la agencia

Referente a la tematica se elaboraron bocetos cada uno de forma dindmica sin alterar la

idea para la identidad de la agencia. 3 opciones donde se opté en mostrar a la principal mascota

que es un conejo que representa el dinamismo de la misma marca “Bunntale”, de una manera que
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no luzca genérico. Al final por decisiéon nuestra y por el gusto de algunos compafieros dentro del



mismo rango de edad, se eligié el primer disefio del logo, que luego pasaria a la digitalizacion.
Figura 2: Bocetos de logos

Figura 3: Logo escogido

Figura 4: Digitalizacion del logo

Un disefio que comunica formalidad a través de sus colores, sin recaer en una estética

muy infantil para el publico al que nos dirigimos, y a la vez mostrando los elementos principales

que, como agencia nos planteamos. Es decir, que se revisé cada color para que tenga coherencia
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y demuestre un aspecto profesional y fresco que nos permite construir una marca que se adapta a

los intereses y valores de los adolescentes y jovenes con un gusto minimalista en cada producto



de disefio que consuma.

Reforzando nuestra cara dentro del mundo laboral, podemos demostrar a nuestros clientes
gue somos una agencia que se compromete a seguir ofreciendo contenido de calidad que los haga
dejar su huella dentro de su rubro. Y mostrar la importancia de cada uno de sus proyectos en el
ambito laboral.

Figura 5: Tipografias principal y secundaria

Son fuentes pertenecientes a la familia “Quicksand” que resaltan bastante el nombre de la
agencia, pero especialmente le dan un toque mas dinamico al logo, y tampoco cayendo en una
tematica muy infantil. Acompafiado de una paleta de colores que es uniforme y muestra
naturaleza y que se ha usado mayormente para comunicar un ambiente de paz y cdmodo para
incentivar a los lectores de esta editorial a una lectura pasiva.

Figura 6: Paleta de colores Bunntale
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Cada color tiene una principal razén de su eleccién, con el objetivo de formar la identidad
de la agencia:

Segun la empresa Isaval (2024) uno de los colores como el verde jade:

“Destaca por su vinculacion con la salud, el equilibrio y la paz. En la naturaleza, este

tono se manifiesta en las hojas frescas, los lagos tranquilos y en el plumaje de ciertas

aves exaticas.”
De acuerdo a todo este proceso, se realizaron varias piezas que complementan nuestros
servicios y ponen al dia a nuestros clientes de nuestra presencia. Recalcando a la mascota

principal que es el conejo descubriendo un nuevo mundo a través de los libros y del disefio



grafico.
Figura 7: Publicacién de descuento

Figura 8: Publicacién de motivacién
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Figura 9: Disefio de mascota

Figura 10: Hojo membretada

Estas publicaciones son muestra de la constante interaccién que tendremos con los

clientes, con distintas dindmicas como sorteos y descuentos personalizados de paginas web. Un
incentivo a que los clientes sigan atentos a cualquier servicio que les demos sin necesidad de

esperarlos a que nos contacten.
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Disefio del portafolio digital

Empezando con el portafolio de nuestra agencia, quisimos dar a conocer que la ilustracion
evolucioné tras los afios donde trascendio de lo artistico para convertirse en una disciplina de
documentar, educar y transmitir ideas de forma clara y concisa. Sin dejar de lado la esencia
didactica que tanto nos caracteriza.

Tenemos en cuenta que una pagina web no solo debe ser una pieza grafica mas, sino una
herramienta que demuestra el prestigio. No es solo una simple recopilacién de proyectos
destacados, es un testimonio vivo de la transformacién de una marca en una nueva forma de
emprendimiento.

Resaltando a la mascota que es un conejo construyendo cada elemento de una pagina,
reforzando constantemente nuestros servicios principales, una nueva manera de hacer mas
dinamica la interaccién para este rango de edad, que esta en una busqueda frecuente de contenido
nuevo e innovador.

Para la agencia cualquier espacio en blanco es una nueva oportunidad de evolucionar a

algo mas, incentivar a editoriales como “Colmillo Blanco” a innovar su estrategia de marketing,
por medio de elementos que puedan resaltar su marca. ldentificar su propuesta de valor a su
publico, con el objetivo de poder sobrevivir a esta abrupta competencia.

Una pagina web con todos sus valores corporativos y una buena linea grafica pueden

definir nuestra posicion dentro del mercado, ademas de hacer entender a los clientes la razon del
porqué deberian trabajar con su marca, alineando sus ventas y modelos de negocio de acuerdo a
las demandas dentro del mercado al que se dirigen.
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Dicho su importancia dentro de un portafolio, empezamos con el disefio de la portada del
portafolio que muestra claramente a la mascota con un lapiz ilustrando los elementos del fondo
junto con el nombre de la agencia. Se explica quiénes somos frente a los clientes, el servicio
principal de nuestra agencia que es el disefio y redisefio de paginas web para marcas
desconocidas mejorando su identidad. Teniendo en cuenta al originalidad y creatividad.

Figura 11: Disefio de portafolio



Figura 12: Definicién de la agencia
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Definiendo la mision, vision y los valores corporativos diferenciales, demuestra nuestro

valor como marca, sefialando cada uno de ellos mediante iconografias que resumen de manera
didactica cada elemento. Con la introduccién definida, se realiz6 el proceso creativo que abarcan
la creacion del logo de la agencia, desde el boceto hasta su digitalizacién.

Figura 13: Misidn, Visién y Valores

Recopilamos cada uno de nuestros disefios de paginas web mas destacados que abarcan

desde un redisefio de un restaurante hasta la creaciéon de emojis personalizados que se utilizaran
como miniaturas para nuestros lives. Conformando una forma de mostrar nuestra cara o
identidad por medio de redes sociales.

Figura 14: Proyectos de portafolio
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También un disefio de una app que creamos llamada “LuminArt” que muestra nuestra
expansion hacia disefio de aplicaciones méviles, que refuercen la importancia de la interaccion
por medio de distintas reacciones y la creatividad que puede ver con la busqueda expansiva del
arte de los artistas,

Figura 15: Disefio de app movil

Asi como uno va mostrando cada uno de sus disefios en sus portafolios, también se debe

tener en cuenta a su competencia que constantemente va evolucionando a las nuevas tendencias
de modelos de negocio. Y no estar al tanto de cada nueva noticia o tendencia, puede hacer que
los clientes no vean el interés en nuestros servicios.

Asi como nosotros ofrecemos servicios de disefio a clientes cuyas marcas son

desconocidas, también existen otras agencias con el mismo objetivo claro para su publico.
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Algunos con nuevas e innovadoras propuestas que atraen la atencidon de una audiencia activa 'y
pendiente a las nuevas tendencias.

Unos ejemplos de este tipo de competencia de manera directa, mantienen una coherencia
dentro de su mismo portafolio que se puede observar en su pagina web:

e After: Una agencia de branding y disefio con sede en Lima, Peru. Cuyos

proyectos destacan por sus increibles animaciones que refuerzan su identidad por

medio de su pagina web. Teniendo como clientes a marcas reconocidas como

“AlaCena”.

o Staff Creativa: Agencia digital de branding especializada en formar identidades

de diversos negocios a través de estrategias comerciales. Enfocandose en disefios

de logos, paginas web y marketing digital por medio de redes sociales.

Figura 16: Agencia After y Proyecto AlaCena

Figura 17: Agencia Staff Creativa y Portafolio
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Como agencia de disefio, es fundamental estar atento a cualquier oportunidad que se le
pueda presentar a la competencia ya sea manera directa o indirecta. Ya que nos puede dejar
vulnerable en el mercado, ofreciendo soluciones alternativas por medio de diversos enfoques que
innovan dentro del rubro.

Algunas de estas agencias incluyen diferentes formas de encontrar su propia esencia en
cada cliente o negocio:

o LADFEST (Latin American Desing Festival): Un evento de disefio que redne a

varios artistas y disefiadores quienes ofrecen su talento por medio de conferencias

y reuniones. Es uno de los mas grandes de Latinoamérica y su objetivo es crear

una conexion entre todos los participantes.

e Tiendada: Plataforma que ayuda a emprendedores a crear sus propias tiendas de

manera virtual. Con una configuracién que incluye la creacién de logos y disefio

de la marca con un método de pago que se adapta a las billeteras digitales como

Yape o Plin.

Figura 18: Pdgina web de LADFEST
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Figura 19: Pdgina web de Tiendada

Diferenciarse del mercado competitivo requiere atributos que definan nuestra identidad



Como una agencia que comparte sus ideas para un mejor progreso:

o INTERACTUAMOS: Con nuestros clientes por medio de las redes sociales y
hacemos dinamicas como sorteos de disefios de paginas web de manera aleatoria
por redes sociales.

o NO ESPERAMOS: A que un cliente nos contacte para hacer contenido,

seguimos ofreciendo nuestros servicios y disefios de paginas web por medio de
dinamicas que mantienen a nuestro “publico atento ante cualquier contenido.

o TRANSFORMAMOS: Cualquier idea desde un boceto. Disefiamos paginas web
para usuarios al azar de acuerdo a su contenido, para demostrar nuestro interés
hacia nuestros clientes.

o COMPARTIMOS: Nuestro proceso de disefio por medio de un live y dejamos
que los clientes nos compartan también sus disefios o bocetos para aconsejarlos y

felicitarlos.
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Figura 20: Atributos de Bunntale

Cada proyecto o portafolio pertenece a un grupo o sector en el mercado, identificar este

tipo de informacién es importante para asegurar la supervivencia de la marca, debido a que se
puede saber cual es la competencia que quiere ofrecer los mismos servicios que tu agencia
ofrece, y qué debemos hacer para no quedarnos atras. De acuerdo con la Clasificacién Industrial

Internacional Uniforme (ClIU) el rubro del disefio web como “Bunntale”, pertenece al cédigo

7410 “Actividades Especializadas de Disefio”.
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Capitulo II: Logo Naming

Desarrollo de la conceptualizacién del logo Naming

Para el naming se penso en el verdadero valor de su mercado, teniendo la importancia de
nuestra marca. Empezando con palabras que harian a nuestra agencia reconocible ante nuestros
clientes y les recuerde constantemente a los proyectos que nosotros trabajamos dentro de
nuestros servicios.

Es un logo que fusiona lo que es el disefio y la ilustracién digital, proyectos que son una

gran tendencia entre el publico objetivo Ultimamente, por lo que se ve en redes sociales como
Tik Tok o Twitter/X, donde estos comparten sus trabajos, comisiones y portafolios para
adentrarse en el mundo laboral.

Para formar una identidad dentro del rubro, empezamos por definir los elementos
importantes para ello:

Misién: “Transformar cualquier idea en una nueva oportunidad”

Visién: “Ofrecer nuevas formas de mostrar su valor como marca”

Valores: Creatividad, Compromiso, Empatia y Adaptacion

Segun Xavier Grau (2011) seflala que debemos esforzarnos al maximo en conocer al

cliente, ya que es el publico el que definira la identidad clave de la marca. No perder la
oportunidad de conocer las caracteristicas, comportamiento y psicologia a quién le vamos a dar
nuestros servicios. Sin importar que sea un funcionario, empresario, etc, esta es la informacion
que liderara nuestro portafolio y le dara identidad propia dentro del mercado.
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Tampoco debemos dejar de lado a la competencia, que conforma parte de nuestra

investigacion al asegurar nuestra diferenciacién. Asi como nuestros disefios presentan
creatividad y originalidad dentro de cada proyecto, nos aseguramos que el disefio del logo se vea
versatil y amigable. Pero principalmente que comunique la esencia que define a la agencia de ser
una marca que va mas alla de ser solo una pagina de disefio web.

Buscamos el naming que adecue de manera simple y precisa la identidad de marca, por lo

que optamos por el nombre “Bunntale”, combina la naturaleza de la propia marca. Es una fusion

entre las palabras “Bunny” o conejo en espafiol y “Tale” o cuento, lo que representaria la esencia



principal del portafolio y del emprendimiento. Su significado se basa en lo siguiente:

e Bunny (conejo): Simboliza el dinamismo dentro del proyecto y su relacién con la

naturaleza. También representa la creatividad y la rapida adaptabilidad que hay

dentro de la marca ante cada tendencia

¢ Tale (cuento): Parte que muestra nuestro interés por la historia que cada marca

puede contar a sus clientes a través de su portafolio.

Para el disefio cada elemento que compone a la marca se utilizé primero varios bocetos

de sus posibles disefios que hagan ver al logo con un aspecto dinamico para su rapido
reconocimiento, asegurando un éxito dentro del mercado digital. Luego para el disefio de cada
una de sus partes y piezas graficas, se trabajé por medio de la herramienta Illustrator.

Se buscé también un estilo caricaturesco pero minimalista que definiera de forma creativa

no solo al logo sino a nuestra mascota en cada una de las piezas graficas como para
publicaciones de Instagram o Tik Tok. Mostrando una personalidad amigable y divertida a través
de cada una de sus expresiones.
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Figura 21: Disefio y redisefio de pdginas web

Figura 22: Moodboard de disefio de un logo

Figura 23: Disefio o redisefio de mascota
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Figura 24: Disefio editorial

Figura 25: Costo de servicios
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La importancia de cada color en nuestro logo representa nuestro principal enfoque
adolescente-juvenil. Es una herramienta psicoldgica y comunicativa donde el cliente podra
percibir y calificar la calidad de la marca. El buen uso de un color puede mostrar la capacidad de
la agencia de mantener una coherencia en el estilo visual y el dominio de la jerarquia.

Figura 26: Colores de la marca

Demuestran un tono mas natural evocando calma y equilibrio dentro del logo con razones que
fundamentan su uso. Segun Eva Heller (2008) menciona:

Verde Jade: Esencia de la fertilidad y la esencia de la naturaleza

Azul Aciano: Color de la simpatia y la armonia a pesar de ser frio y distante

Azul Noche: Predomina la tranquilidad y las buenas cualidades

Como el gusto por el estilo limpio y minimalista es predominante ante los jévenes

actualmente. Se tuvo en cuenta sus gustos en cada proyecto. Adobe Creative Trends (2026) dice



que: "Al sumarse a esta tendencia, los espectadores dejaran de fijarse en la marca y empezaran a

sentir el mensaje.”
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Desarrollo del tratamiento grafico

Se empez6 por definir las redes que nuestro publico objetivo mas utiliza a diario.

SOKOLOVE LAW. (2026) mencion6 algunas de las redes que son muy populares por su
demanda, entre ellos esta: Twitter, Instagram, Tik Tok; YouTube, etc. De los cuales 65% de los
jovenes usan Tik Tok.

El interés que vemos en los jévenes por consumir productos o servicios de disefio, se
encuentran en su mayoria en redes como Twitter/X, Instagram, pero especialmente en Tik Tok.
Por lo que se planted escoger las redes Instagram y Tik Tok para promocionar nuestros sorteos y
distintas dindmicas para mantenernos al margen con nuestro publico.

Figura 27: Publicaciones de Tik Tok

Tendremos en cuenta la constante interaccién con los clientes, para asegurarlo, se

disefiaron publicaciones sobre avisos de sorteos y lives de disefio de paginas web a base de los
bocetos que los clientes nos manden por medio de MD (Mensaje Directo). Mostrando nuestro
verdadero esfuerzo e interés por mostrar nuestras habilidades.

También se tomé en cuenta publicaciones por Instagram, ya que es una red donde se

promociona el arte y disefio de artistas talentosos que ofrecen sus comisiones para atraer a mas
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clientes. Lo que podria convertirse en una nueva oportunidad para progresar en nuestros
servicios como agencia.

Figura 28: Publicaciones y mockup de Instagram

Figura 29: Disefio de la pdgina web Bunntale
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Figura 30: Disefio del logo e isotipo
Ademas del logo que diseflamos para nuestra agencia “Bunntale”, cuyo disefio tiene una

letra B en forma de conejo para representar a la mascota, también tiene una T azul que refuerza



el significado de la historia que cada marca puede contar a sus clientes. Un isotipo que resume de
manera dindmica la esencia de la marca.
Figura 31: Colores corporativos

Figura 32: Tipografias
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Desarrollo y conceptualizacion del estilo visual

Primeramente, la estrategia de contenido visual para las redes sociales es fundamental en

que sea clara, entendible y precisa con el objetivo de fomentar mas audiencia en cada plataforma.
Este modo de publicidad es clave para poder alcanzar un gran impacto y dar un mensaje claro
donde nos represente como editorial en los distintos entornos digitales, reconociendo que no todo
el publico busca el mismo tipo de interaccion o informacién.

Con un disefio amigable y creativo sintetizamos nuestros servicios en piezas graficas

como tarjetas personales, libretas, etc, cuyo contenido muestran un estilo Unico que lleva
coherencia con lo que como agencia ofrecemos a los clientes. El merchandising nos recuerda
constantemente a la esencia de la marca destacando frente la competencia.

Figura 33: Llaveros Bunntale
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Figura 34: Stickers y libreta

Figura 35: USB marca Bunntale
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Figura 36: Polo de la agencia
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Figura 37: Tarjetas de presentacion

Figura 38: Retoque fotogrdfico
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Capitulo IlI: Identidad de una Marca para Plataformas Digitales

Disefio de una identidad de marca

Para comenzar con nuestro contenido audiovisual, decidimos identificar primero las
caracteristicas clave de la marca que impliquen fusionar la creatividad con las posibles
soluciones que nos permitiran transformar las ideas en nuevas oportunidades de emprendimiento
y negocios.

Se tuvo en cuenta realizar un reel que recopilara todo acerca de nuestros servicios, de una
forma dindmica y que no pierda la coherencia. Resumiendo los valores diferenciales por medio
de distintas piezas graficas que realizamos dentro de nuestro portafolio con transiciones que
vayan acorde al ritmo en que se muestra cada proyecto.

A mitad del reel podemos ver nuestro enfoque en la experiencia que Bunntale quiere

ofrecer a sus clientes con proyectos que llevan caracteristicas de UX dinamicas e innovadoras.
Resaltando el brillo que cualquier marca o pequefio emprendimiento puede ofrecer, como una
historia que debe ser contada a su publico de manera atractiva y acorde a sus gustos por las
actuales tendencias por la animacion. Acompafiado de una musica contagiosa y coherente con la
esencia del video.

El reel concluye con un final motivador, incentivando a los usuarios a que persigan sus

suefios e invitandolos a descubrir mas contenido sobre nuestros servicios. Presentando como
Ultima parte del video se presentara a su mascota junto con su logo, mostrando cada una de
nuestras redes sociales y pagina web.
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Figura 39: Boceto de reel
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Figura 40: Partes del reel

Teniendo en cuenta también nuestros principales atributos que se resumen en siempre
mantenernos al contacto constante con nuestro publico por las redes sin esperar a que ellos

accedan a nuestros servicios. Mostrandoles por medio del dominio de diversas técnicas de disefio
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digital junto con la demostracion de varios de nuestros proyectos destacados del portafolio de la



marca.
Nos plateamos utilizar la estrategia SMART que permite que cambiemos la idea

tradicional de “Colmillo Blanco” de solo seguir por redes sociales y transformar esa idea simple
en una nueva oportunidad de emprendimiento. Juntando los objetivos (Especifico, Medible,
Alcanzable, Relevante y Tiempo):

e ESPECIFICO: Publicar disefios junto con sus procesos creativos para ganar

seguidores. Tener en cuenta el disefio de la pagina web para la editorial “Colmillo

Blanco”.

e MEDIBLE: Seguir con nuestro contenido hasta aumentar la cantidad de

seguidores por las redes sociales principales que son Twitter/X, Instagram y Tik

Tok gracias a nuestro contenido.

e ALCANZABLE: Mantener un ritmo en el contenido para incentivar a los

seguidores.

e RELEVANTE: Construir una comunidad que nos reconozca como marca junto

con la esencia que nos caracteriza

o TIEMPO: Un plazo maximo de 5 meses para poder atraer a mas clientes o

seguidores por nuestras redes sociales.
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Figura 41: Técnica Smart

Por medio del embudo digital, definimos diferentes estrategias que nos ayudarian en

posibles situaciones donde cliente tiene preferencia por otra marca. Incentivandonos a ponernos
alerta ante cualquier oportunidad que puede ser aprovechada para poder resolver problemas
especificos de nuestros usuarios por medio de contenido audiovisual:

o ATRACCION: Mostrar varios reels que demuestren nuestros servicios

principales de disefio web. Si no conseguimos atraer la atencién mostraremos

nuestro disefio de pagina web de la editorial “Comlillo Blanco” junto con su

proceso creativo.

o CONSIDERACION: Para evitar comparaciones, realizamos un live mostrando

nuestro proceso de trabajo. Resolvemos sus dudas demostrando nuestras

habilidades graficas durante el proceso.

e CONVERSION: Publicando posts o carruseles resolviendo incomodidades a la



hora de ofrecer nuestros productos de manera indirecta. Creando una pagina web

propia para comunicar nuestras ventajas y otros servicios.
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o FIDELIZACION: Crear reels que muestren la reaccién u opinién de nuestros
clientes acerca del producto o disefio terminado. Mantener una interaccion
constante entre nuestros clientes ya sea por sorteos, lives de disefio de bocetos,
etc.

Figura 42: Embudo Digital
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Junto con la técnica AIDA, se tomd en cuenta 4 etapas por las que uno de nuestros

clientes debe pasar a la hora de realizar una compra. Cuya importancia se encuentra en guiarlos
hacia el conocimiento absoluto de la esencia que caracteriza a nuestra marca, permitiéndonos
planificar nuestras palabras en el momento de disefiar las campafias de marketing.

o ATENCION: Hacemos que tu marca pueda crear y contar su propia historia.



o INTERES: ;Siente que su marca no genere interés y no esté siendo reconocida
por su publico? En Bunntale, nos aseguramos de transformar sus ideas en nuevas
formas de emprendimiento.

e DESEO: Nuestros servicios se encargan de darle vida y personalidad a cualquier
idea desde un boceto.

o ACCION: iSiguenos por nuestras redes y descubre nuevas ofertas en disefios de
paginas web!

Figura 43: Técnica AIDA
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Implementacién de la marca para diversos espacios y formatos digitales y web

Para un publico que va entre los 14 a 20 afios, necesitamos llegar a ellos por medio de
plataformas como Instagram, Twitter o Tik Tok, ya que es un grupo que se mueve de manera
acelerada por buscar tendencias, guiandose principalmente por lo visual. Ademas, con estas
plataformas se pueden mostrar nuestro proceso creativo como un “detras de camaras”, de forma
divertida sin llegar a tanta formalidad. También se tuvo en cuenta a “Behance” para darle un
toque mas profesional a nuestro portafolio.

Su conducta se refleja en su modo en que navegan por las redes sociales, consumen

contenido masivo en el celular, buscando alguin contenido que les interese a primera vista. Por lo
que Bunntale debe buscar formas en que sus reels o contenido pueda captar su atencién de
manera inmediata.

Los formatos predominantes para estas plataformas son 1:1, 4:5y 9:16, por lo que se

deben tener en cuenta que todas las piezas graficas dentro de los reels o imagenes de abarcar la

pantalla grande de un celular o smartphone. Si disefiamos nuestra pagina web o creamos un reel,



primero debe ser para formatos como PC para experimentar con el contenido para luego
adaptarlo a formatos de celulares, con botones y acceso rapido en cualquier momento.

Como material audiovisual se utilizaran reels dinamicos ajustados a las medidas de sus

redes mas populares dentro del disefio como Tik Tok e Instagram. Para publicaciones de Tik Tok
en formato cuadrado seran con medidas 1080 x 1080, para formato vertical y stories 1080 x
1920. Lo mismo para Instagram y Twitter donde se utilizaran principalmente formatos como: 1:1
y 4:5 para imagenes o carruseles y 9:16 para los reels, storytellings o videos.
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Figura 44: Formatos de Instagram

Figura 45: Grilla de Contenido de redes sociales
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Figura 46: Publicaciones Instagram 1:1
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Figura 47: Publicaciones Tik Tok 9:16

Presentacién de propuesta del portafolio digital

Como pudimos ver dentro del contenido del reel, nos dimos cuenta de los diferentes

elementos y valores que refuerzan a través del constante dinamismo con sus transiciones que



comunican de manera divertida cada servicio que ofrecemos en la agencia junto con las piezas

graficas como publicaciones de redes sociales.
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Cada diapositiva se disefié acorde a la paleta de colores de la agencia manteniendo una
coherencia en su linea grafica sin perder nuestro propoésito de entretener e informar a los jévenes
de nuestros préximos proyectos. Demostrando una identidad Unica para ser el ejemplo de otras
marcas que quieren distinguirse en su mercado laboral.

Un reel que dura 1:11 minutos que resume toda la informacién de forma precisa y

detallada al mostrar los proyectos mas destacados del mes. Con videos de intermedio que
muestra un mockup de cdmo se veria el disefio en la vida real, con varias paginas con una
personalizacién Unica que resalta la habilidad de cada disefiador.

Se observan disefios conceptuales de una aplicacion movil donde se utilizé unas

transiciones que resaltaran el logo junto con otras opciones mas. Con un texto encima para
recalcar el servicio al que se esta refiriendo. Para que justo después aparezca otro texto, pero
ensefiando los disefios destacados de dos paginas web.

Una cinta aparece en la siguiente diapositiva que muestra disefios editoriales para una

revista de entretenimiento que implican ponerle creatividad desde sus portadas para que sea mas
llamativas a primera vista y mostrar el proceso se hizo un clic a una de las portadas para ver el
mockup de cdmo se veria en una revista real.

Un conjunto de personajes caricaturescos se coloco alrededor del texto que mostraba

nuestro servicio de disefio de personajes. Cumpliendo el objetivo de demostrar nuestra
especializacion en disefio de personajes cartoon. Aunque también puede varia el estilo
dependiendo al contexto en que lo elaboremos.

Para continuar con la creacién de identidad, tuvimos en cuenta el disefio de logos a través

de moodboards que retinen diferentes elementos o referencias de la esencia de la marca. Con una
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animacion que acercaba las imagenes que se utilizaron y ver con claridad el logo que se disefi6,



que en este caso es de una marca veterinaria.
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Capitulo IV: Lanzamiento de Marca

Uso de las tendencias actuales de animacién

La animacién ha ido trascendiendo durante el paso de los afios, gracias al avance de la
tecnologia que hace que nuevas herramientas y técnicas de ilustracién se puedan implementar en
nuevos proyectos, como, por ejemplo, en el momento en que lanzamos nuestra marca por redes
sociales.

La identidad de Bunntale no se resume en ser estatica, se basa en ser dindmica al ser una
entidad digital cuya interaccién se ve reflejada en su forma de comunicarse frecuentemente con
su publico. Utilizando animaciones fluidas y atrayentes que sean del gusto inmediato de los
jovenes que nos ven por las redes. Implementando una estrategia divertida que involucre
investigar las tendencias que estén ganando popularidad en estos ultimos afios.

Como se ve en reel de presentacién de la marca se implementaron varias piezas graficas

de nuestro portafolio que van acorde a la linea grafica que nos identifica como agencia de disefio
especializado en paginas web. Con un saludo que invita a todos nuestros clientes a indagar mas
sobre nosotros, y lo que les ofrecemos en nuestro catalogo. Combinado con frases motivadoras
que resuelven el problema de las marcas pequefias de no ser reconocidas o no poder expandir sus
servicios con sus clientes.

Especificando el resultado de nuestro servicio de disefio en forma de mockup que

representa en escala real sin costos de produccion. Elevando a la vez nuestro profesionalismoy
capacidad de presentacidn de conceptos tangibles, reforzando uno de nuestros valores que es la
creatividad de la marca. Que simbolizan la adaptaciéon que tenemos al mostrar cada uno de los
proyectos mas destacados dentro del reel
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Este tipo de informacién refleja un gran cambio para las agencias de disefio, ya que, en

algunas ocasiones, el trabajo hecho dentro de cada reel o publicidad que se muestra, luce muy
elaborado o se mantiene simple a la vista. Pero todos los equipos en conjunto tienen un solo
objetivo dentro de su marca: Hacer que sus clientes comprendan su mensaje por medio de sus
publicaciones.

“Rendeforest” menciona en su blog el gran impacto que ha generado la IA. Tanto que lo



convirtié en una parte fundamental del proceso creativo de varios proyectos de portafolio, como
la generacion de conceptos o prototipos de maquetacién o disefio de distintas piezas graficas.
Volviendo mas rapido y practico el proceso de elaboracién de trabajos.

Aunque la IA pueda generar o hacer mas facil cualquier tipo de proyecto, sigue teniendo

varias fallas que no puede comprender por medio de texto, debido a que no puede tienen criterio
propio o no tiene conocimiento en ciertos puntos. Lo que incentiva a los disefiadores graficos a
poner su creatividad y sobre todo responsabilidad del resultado final. Cada vez que esta
herramienta avanza con el tiempo, implica tomar medidas que hagan ver a los usuarios, nuestra
intencién de poder corregir las imperfecciones por la toma de decisiones personales del equipo.
La agencia de comunicacién y produccion “LAl Video” especializada en crear material

para campafias audiovisuales. Muestran las 10 tendencias principales dentro de la animacion
moderna del afio 2026, que incluyen la ejecucién de planes o proyectos para alcanzar objetivos
en especifico, disefios adaptables a cualquier formato, tipografias cinéticas o en movimiento.
Todo junto con estilos hibridos como el 2D y 3D, afiadiendo el disefio artesanal para el contenido
dentro del portafolio.
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Figura 48: Pdgina web LAl Video

Actualmente no se habla mucho de cuanta animacion se debe realizar dentro del reel, sino

en como utilizamos estas nuevas herramientas para comunicar el mensaje que esperamos
comunicar al publico y codmo apoya a la marca. Alinear cada elemento con la identidad de marca,
reforzando la esencia que nos caracteriza. Enfatizando esta animacién pensando en el usuario o
cliente que estd viendo por la pantalla.

Identificando los gustos o reacciones clave para tener en cuenta el estilo y ritmo visual

que debe tener nuestro contenido audiovisual, logrando que nuestro mensajes y servicios se
puedan sentir como una solucién a sus necesidades o problemas. Sin convertirnos en una
distraccién con estos reels, sus movimientos deben llevar la coherencia del mensaje y guiar al
publico, resaltando los puntos importantes del video. Con la ayuda de estos pasos, hacemos que
nuestro contenido de animacién haga comprender la informacion relevante.

Con una segmentacion definida beneficia en la formacion de un perfil con una reputacion

por delante y que quiere seguir fortaleciéndose con el pasar de los afios sin decaer en lo genérico



o simple. Que sea una opcion de bienestar donde se puedan realizar transiciones fluidas, pero a la

vez, suaves y coordinadas.
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1.- Establecimiento de directrices de marca para el movimiento

En estos tiempos las estrategias se basan mas en saber direccionar el movimiento de su

propia marca dentro del mercado laboral y en especial frente a su gran competencia. Estas
directrices aportan la coherencia que debe haber dentro del contenido UX, el contenido y las
redes sociales. Informacién util que es fundamental a la hora de realizar piezas graficas o
proyectos.

Durante la fase de ideacién, las preguntas que un disefiador se haga, le sirven a él como
herramienta util de exploracién del entorno que lo rodea. Como una forma de evitar los bloqueos
creativos y poder experimentar la sensacion que le permitira salir de su zona de confort. Po lo
que se realizan algunas preguntas que nos ayudaran a concretar nuestros propdsitos clave para
guiarnos en el proceso creativo:

¢ ;Qué elementos deben animarse y no deben animarse?

e ;A qué velocidad?

e ;Qué sensacion deberia generar el movimiento?

Figura 49: Formatos en Branding
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Con preguntas bien planteadas como las presentadas, nos ayuda a no tener que realizar un
doble trabajo en la investigacion sobre los que debemos y no debemos colocar en nuestro
material. Generando respuestas bien pensadas que permiten un trabajo que busca atraer la
atencion de manera natural y creativa sin lucir forzado para el publico.

2.-Creacién de experiencias dimensionales con movimiento

El movimiento debe lucir fluido al crear una secuencia, dando una idea de un proyecto

mas elaborado y estructurado que incentiva a los jévenes a investigar mas sobre la marca sin
necesidad de sobresaturarlos de mucha informacién que pueda agobiarlos por lo redundante que
puede llegar a ser. Teniendo en mente la imagen que deseamos dejar en los usuarios interesados
en las nuevas tendencias del disefio que descubre por diversos medios al que hay que mantenerse
atento ante cualquier avance o cambio.

Al crear una pagina web como ejemplo, empleamos las experiencias UXy Ul que

implican colocarnos en los zapatos de nuestro publico que va a consumir el contenido, es decir,
que es de suma importancia aplicar la empatia que nos ayudara a reflejar nuestro interés por su
atencion y gustos. Para evitar casos como las animaciones que se intensifican a medida que el
mismo usuario avanza dentro de la pagina, volviendo muy molesta la experiencia que uno
encuentran, cuando solo quiere investigar los servicios que adquirira.

Las animaciones solo se deben aplicar en ocasiones que la requieran para hacer mas

dindmica su interfaz, de manera moderada; con movimientos que conecten todos los puntos
importantes del portafolio. Combinado de una tipografia cinética o con transiciones que sean
coherente con nuestra identidad de marca y que muestre curiosamente los valores corporativos
del manual de identidad.
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3.-Las herramientas de animacién accesibles impulsan a la adopcién del 3D

Mientras el disefio 3D avanza, las herramientas de disefio gratuitas también lo hacen,

como es el caso de Blender y Spline, que, al ser las mas accesibles en la actualidad permiten a
varias empresas o agencias de disefio experimentar las propiedades que estas ofrecen, con
mecanicas faciles de comprender sin necesidad de seguir pasos complejos para crear un
proyecto. En pocas palabras, son como unas barreras de entrada que ayudan a los artistas o

disefiadores a explorar distintos estilos que complementan sus proyectos de portafolio.



Figura 50: Proyecto disefio 3D

El estilo visual que se usa, a menudo presenta detalles suavizados en la composicién con

una iluminaciéon ambientalista o de un modo surrealista que a veces lleva toques minimalistas.
Todo manteniendo un tono uniforme que muestra su capacidad de mantener coherencia en el

disefio que se realice, y sin mostrar sobreproduccién o sobresaturacion.
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Hay innovacién en mostrar diferentes estilos hibridos que en muchas ocasiones combinan

el estilo 2D con algunos detalles 3D que deslumbran un estilo tridimensional con profundidad
que son de los mas aclamados por los fanaticos del disefio grafico, y que facilmente se adapta a
diferentes formatos.

Figura 51: icono e interfaz de Blender

4.-Texto repetitivo y tipografia en vivo

El contenido variado que vemos en las abundantes promociones que existen en los reels

de TikTok, muestran la frecuente competencia por atraer a su publico con elementos dinamicos
de acuerdo a lo que esté en tendencia. Que, con el tiempo, se generalizara por diferentes
opciones que se pueden realizar en herramientas de edicién de videos populares como Adobe.
Se observan bucles de tipografias en constante movimiento a ritmo llamativo que se ven

en los titulos de diferentes reels de TikTok o Instagram, ya sea como anuncio digital o una
promocién de un producto. Un ejemplo claro serian los comerciales de marcas deportivas como
Adidas, que muestran una tipografia definida con un ritmo acelerado al igual que su esencia al

ofrecer sus productos.
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En menos tiempo reduzcamos nuestra informacién, comunicando un mensaje claro, sera

aun mejor. Como la duracién de este material audiovisual no pasa de 1:30, debemos tener la
habilidad de adaptar lo fundamenta en un espacio reducido debido a que el tiempo es limitado. Si
el joven que mira contenido diariamente observa un elemento que no es de su agrado,
répidamente pasa al siguiente video.

Figura 52: Tipografia repetitiva en vivo

5.-Las herramientas de animacién accesibles impulsan a la adopcidn del 3D

Ante la saturacién de videos generados por la popular inteligencia artificial, cuya funcién

es rapida y funcional (aunque no perfecta todavia) para proyectos relacionados al disefio grafico,
dejando de lado la fama del arte tradicional. Obligando a varios disefiadores, adaptarse a la nueva
tecnologia que es del gusto de los jévenes hoy en dia, y puedan ver su capacidad de adecuarse a
los fuertes cambios.

Muchos artistas ven la forma de cdmo sobrellevar sus proyectos en esta nueva era digital

de la IA, implementando nuevas técnicas creativas y atractivas hechas a amano para captar la
atencién del publico por las redes sociales; buscan un estilo que se vea mas “humano”y se

distinga por una identidad propia.
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Esta tendencia se caracteriza por el uso de técnicas de disefio que destacan el trabajo

hecho a mano de los artistas. Uno de los estilos mas utilizados es el 2D por medio de fotogramas



que a su vez llevan un estilo 3D, quienes buscan crear un modo Unico de mantenerse vigente en

su propio rubro.

Tomamos como ejemplo concreto de este estilo, a “Intermarché”, un anuncio navidefio que

usa imagenes en 3D con todo pintado a mano que nos transmite una atmdsfera tranquila y tierna
con sus mismos disefios, quienes nos transmiten un mensaje claro de unién en familia. Este trabajo
hecho en cada detalle en las texturas nos comunica parte fundamental de la narrativa.

Figura 53: Intermarché-Unloved

En un mundo lleno de algoritmos este tipo de técnicas en un punto clave de

diferenciacion ene le mercado digital y laboral. Si la IA funciona como una herramienta que

ofrece servicios de manera inmediata y practica, el disefio manual, aporta un nucleo de

originalidad y alma donde se ve el gran esfuerzo y verdadera pasion por el arte.
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6.-GIF, micromovimientos y animaciones para picar

La relevancia de los formatos cortos y en bucle como son el caso de GIF o

micromovimientos. Al ser piezas cortas, forman una parte fundamental de la comunicacién
actual ya que es una respuesta visual inmediata que cominmente lo vemos en apps como
WhatsApp, incluso en redes sociales en forma de reacciones ante alguna publicacién que les
parezca interesante a simple vista.

Estos GIFs conforman parte de la vida cotidiana de los jévenes debido a que dan a

conocer su personalidad en redes, que a su vez funcionan también como un mensaje directo sin
tener que recurrir a videos largos o textos en escrito. Necesarias para mejorar la experiencia de
usuario, que demuestran los comportamientos de los clientes.

Emplear este tipo de informacién en pequefios emojis personalizados pueden atraer la



atencién por su originalidad para ofrecer sus productos a través de reacciones, tal como lo hacen
los streamers con los conocidos “emotes” para que sus suscriptores mas fieles puedan
identificarse al reaccionar en el chat en vivo. Como idea en el disefio grafico actia como una
muy rentable y un gran reto para adaptar cada emocién en un emote en su medida adecuada.

Figura 54: GIF animado
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7.-Anuncios animados o narrativos

Nuestro objetivo es transmitir emociones de manera rapida y efectiva por lo que, estos

tipos de cortos animados que muestran actividad fluida cargada de emociones que captan la vista
del cliente, debido a que el tiempo en redes es extremadamente corto y no se puede dar una larga
introduccion.

Uno de los ejemplos que nos muestran para estos anuncios es la campafia de Nike “Air
Reinvented” cuya animacion simboliza la energia junto con la evolucién del producto, usando
como una técnica de disefio el “Pop art” para intensificar los colores nedn, mostrando de manera
directa cémo su tecnologia fue cambiando con el tiempo.

Debemos tener en cuenta que la importancia de cada una de las piezas que disefiamos y

como podemos implementarlo en anuncios de manera creativa para mantener la vista fija en sus
propiedades como producto o servicio. Comunicar temas complejos en forma de una narrativa
grafica que los incentiva a investigar mas sobre la marca, convirtiendo nuestro contenido en un
vehiculo para conectar de manera mas efectiva con la audiencia.

Figura 55: Nike Presents: Air Reinvented | Air Max Engineered Mesh
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8.-Estilo mixtos: Stop Motion, 3D, 2D y composiciones.

La combinacion de distintas técnicas como el Stop Motion, 3D y 2D, sirven para

intensificar la complejidad de nuestro trabajo, y el empefio que demostramos en innovar nuestras
técnicas de disefio al darle mas profundidad, logrando texturas con tonos Unicos que no suelen
ser comunes en las ilustraciones, rompiendo las reglas tradicionales de lo usual al crear algo
nuevo.

Con tantas herramientas graficas logran que varios proyectos combinen el arte tradicional

con el digital. Razén por la que se combina la animacién 2D y 3D a la vez ya sean disefios de
personajes u objetos ilustrados, tipografias integradas sobre imagenes reales, etc. Estas técnicas
permiten que el disefio se sienta mas vivo y novedoso para el rubro.

La importancia radica en el talento para ser sobresalientes en este mercado saturado al

captar el interés. Alejandonos de lo genérico y simple con nuevos estilos que inspiran a mas
artistas a ser creativos como emprendedores, ayudando también a varias marcas a resaltar sus
anuncios de una manera mas interesante.

Figura 56: 3D toon shader - A 3D model collection by Drika111 - Sketchfab

68

9.-Integracién de la cultura pop y la promocion

Para sacar el lado ingenioso de cada marca, es necesario darles alma a tus productos que,

de por si solos funcionan, pero no hay algo que los impulse a seguir consumiendo. Si se llega a
utilizar un personaje animado o mascota corporativa con personalidad, damos al publico un
entorno familiar donde pueden establecer diversas relaciones con nosotros.

Confirmando nuestro punto, tenemos de ejemplo al icénico Duolingo, que se ha

convertido en una de las caras mas reconocidas del internet por su frecuente interaccion que tiene

ya sea por sus anuncios o proyectos ambiciosos como su propio anime titulado “The Final Test".



Volviéndolo en algo mas que solo una app para aprender idiomas, hace que se sienta como una
interaccion real que se hace con el cliente.

Con una mascota definida, hace que su uso sea consistente en diferentes piezas graficas y
plataformas, facilitando su adaptabilidad en diferentes formatos digitales. Protagonizando varios
reels con contenido educativo y promocional, siempre manteniéndose la relaciéon con nuestra
marca.

Figura 57: App Duolingo
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10.-Movimiento adaptable y multiplataforma

Este tipo de enfoque sirve como una respuesta directa a la segmentacién del publico al

que nos dirigimos, ya que, gracias a la variedad de dispositivos, cualquier proyecto debe ser
versatil, en especial con pantallas verticales de los celulares (como los reels de TikTok e
Instagram) en formato 9:16 o en cualquier formato de PC.

Se realizan videos de acuerdo a sistemas que los mismos disefladores crean para que sus
videos se acomoden en cualquier formato para no tener que realizar todo desde cero. Sin
perjudicar el contenido ni el mensaje del video, respondiendo automaticamente en cualquier
plataforma, manteniendo la organizacion.

Probando la eficacia de tener coherencia visual, pensamos en las diversas plataformas y

nos ahorramos tiempo y recursos para crear mas contenido de manera impecable. Esto permite
que el trabajo se relacione con nuestro portafolio. En lugar de quedarnos siempre con el mismo
sistema de sistema de siempre, siempre tratamos de mantenernos contactados con el publico sin
necesidad de que nos contacten para presentar mas proyectos.

Figura 58: Formatos en las plataformas
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También tomamos en cuenta las tendencias que explica Adobe Express en el 2025, donde
indican otras opciones mas, que podemos aplicar en nuestros proyectos de disefio y de manera
mas corta y detallada para comprender qué implica cada una de ellas. Incluyendo herramientas
muy utilizadas como la IA:

1.-Disefio impulsado por IA

Figura 59: La IA en el Disefio Grdfico

2.-Minimalismo audaz

Figura 60: Logo minimalista vectores

3.-Metdlicos

Figura 61: Disefio metdlico
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4.-Pixeles

Figura 62: Disefio pixel

5.-Formas

Figura 63: Psicologia de las formas en el Disefio Grdfico | Blog CEl
6.-Granos texturizados

Figura 64: Disefio grano texturizado
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7.-llustracion maximalista

Figura 65: Maximalismo en Disefio Grdfico: Aumentan el volumen de tu trabajo

8.-Retro serif

Figura 66: Disefio Retro Serif

9.-Emblemas y escudos géticos

Figura 67: Escudo gético vintage
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10.-Hecho a mano

Figura 68: Disefios hechos a mano (Handcrafted)

La informacién presentada, se eligieron tendencias que sean las mas atractivas para
demostrar en el portafolio como:

e La integracién de la cultura pop y la promocién: Disefiando piezas gréficas

con un personaje animado que resalte la esencia de nuestra marca de forma
dindmica.

e Disefio impulsado por la IA: Se usara la inteligencia artificial para realizar

mockups o simulaciones de merchandising ddndonos una idea de volverlos en

realidad y mostrar adaptacién.

e Minimalismo audaz: para mejora la experiencia de usuario en el navegadory

ahorrarle tiempo al cliente, se resumiran las funciones principales en nuestros

disefios web.

o Texto repetitivo y tipografia en vivo: Siguiendo la estética de los comerciales



actuales animados, se utilizaran tipografias de acuerdo a nuestro manual con

transiciones que mantengan la atencién en el mensaje del material.

Identificacién del valor diferencial de la marca

Primero, nos hicimos la siguiente pregunta: ;Por qué un cliente deberia contratarnos a

nosotros y no a otra agencia de disefio? La respuesta no hizo ver en que deberiamos implementar
en nuestros sistemas de trabajo y forma de comunicacion, sin solo fijarnos en crear logos o
paginas web a los usuarios.

Nuestra marca ofrece varios servicios de disefio, cada uno ofrece beneficios que van

ligados con la creacion de una identidad. Se traducen en el interés que tenemos por hacer brillar a
una marca por su originalidad y crecimiento constante. Permitiéndonos formular valores
diferenciales que nos destaquen de la competencia:

e Consolidamos la identidad de marca

e Enfoque en una mejor experiencia de usuario

e Creacion de ideas de crecimiento en redes sociales

e Interés por estar en contacto con el publico

Creamos una razén unica, que nos distingue como empresa y marca, que es valiosa,

creativa, dinamica e innovadora, que va mas alld que un simple disefio de pagina web para la
editorial “Colmillo Blanco”. Teniendo en cuenta nuestro valor agregado que implementaremos
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dentro de nuestros servicios, realizamos algunas propuestas que identifican el valor que tiene
nuestra marca al presentarse al publico de manera precisa y profesional:

1.-Indentidad de marca

Explica que el proyecto ofrece un gran valor sentimental entre los clientes y la marca, que

les llama la atencion a la hora de adquirir el producto. Una propuesta que resume de manera
detallada y precisa el valor agregado que nos diferencia de la competencia, sin perder nuestro
objetivo principal.

2.-Estilo de disefio propio

Nuestro objetivo principal dentro de la marca es ofrecer nuestros productos y servicios,
garantizando la diversion y calidad en nuestros clientes. Sin mostrar tension o hacerlos sentir
comprometidos; atraer su atencién teniendo en cuenta las tendencias que se investigd sobre las

tendencias actuales.



3.-Dinamismo de elementos graficos

Una estrategia de marketing que va mas al aspecto emocional y que incita dinamica, con

sus animaciones, a su compra inmediata, tanto por redes sociales como en fisico por las tiendas o
supermercados. Teniendo en cuenta las preferencias de contenido innovador e inmediato de los
usuarios.

4.-Interaccion constante

Como agencia reconocemos que la parte fundamental para sobrevivir en este mercado

saturado es la seguida interaccion con nuestros clientes. Por lo que se tiene pensado realizar
sorteos por herramientas graficas o disefios de paginas web, lives de disefios de piezas en vivo
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escuchando consejos o teniendo colabs con otros artistas, digitalizar un disefio de un usuario
aleatorio para sorprenderlo por las redes, etc.

Aplicacién del Pitch Elevator para la presentacién

Como agencia necesitamos crear diversas estrategias que nos permitan acercarnos mas a
nuestros clientes, motivo por la cual se tuvo en cuenta el método de Elevator Pitch donde
podremos resumir nuestros puntos clave para formar una presentaciéon mas atractiva a los
usuarios a quienes nos dirigimos.

Toda marca debe demostrar profesionalismo en su propio rubro, que le abran las puertas a
reuniones con otros posibles colaboradores, convirtiendo a esta estrategia en una herramienta
eficiente del marketing. Nos permite transmitir de manera concisa nuestra idea del proyecto o
servicios en un tiempo determinado.

Para poner en practica este procedimiento, se investigé las posibles consecuencias que

pueden dejar la problematica de no prestar atencion al disefio de una identidad por medio de una
pagina web. Definiendo nuestro modo para actuar frente a los espectadores que confian en
nosotros.

Segun PRODUCE, el Pertd cuenta con mas de 3.27 millones de emprendedores liderando

una empresa entre los afios (2019-2023), donde existen 3271303 micro y pequefias empresas,
que significé un aumento del 4.1% con respecto al 2023. Las mujeres representan el 39.3% del
total de los emprendedores que sacan adelante a sus negocios. Lo que conforma un claro objetivo

que deben tener editoriales como “Colmillo Blanco” para no quedarse atrds y surgir como una



marca destacada.
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Juntando todas las ideas mas relevantes del proyecto, nos hicimos varias preguntas y

llegamos a la elaboracién de pasos que definieron un discurso para atraer a posibles clientes que
nos ayudarian a hacer crecer a la marca en alguna oportunidad. Recurriendo a las instrucciones
de varios videos sobre este método, nos permitié formular pasos que reforzarian en forma de
resumen las ideas mas considerables del proceso:

e Dato o afirmacion

e ;Quién eres?

e ;A qué te dedicas?

e ;Por qué es importante?

El cientifico social y profesor adjunto Brian Jeffrey Fogg (2002) en la Universidad de

Standford menciona en un PDF académico “;Cémo las personas evaltan la credibilidad de un

sitio web? Resultados de un estudio amplio” que sus participantes se guian mas por el disefio

encima de toda caracteristica del sitio web, incluyendo sus elementos, tipografia, colores y las
imagenes que se utilicen.

Elevator Pitch:

¢Sabias que el 80% de los clientes esperan que la experiencia de una empresa demuestre

lo importante que es, asi como sus productos o servicios segun “Salesforce”?

Hola, somos la agencia Bunntale, donde ayudamos a que marcas emergentes fortalezcan

su identidad y mejoren sus funciones. Ofrecemos labores de disefio de calidad con estrategias de
contenido que mejoren su imagen.

La plataforma de gestidn “Salesforce” donde de organizan proyectos de ventas,

marketing, etc, en la nube; recalca que las empresas aprovechan las nuevas tecnologias moviles,
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la Ay las redes sociales para ofrecer mejores experiencias. Aunque para tener en claro nuestra
misidn, visién y valores, es necesario una pagina web que muestre nuestro portafolio y lo que
nos representa como agencia.

Tabla 2: Grado de confianza de los clientes hacia las empresas

Determinacion del presupuesto

Si queremos que nuestra agencia pueda posicionarse con éxito en el rubro, es relevante



mirar los recursos econémicos que tenemos y que nos permitiran poner en marcha nuestros
objetivos previstos en nuestros servicios. En plabaras simples, una lista de gatos que funciona
como una planificacién efectiva e inteligente que asegura la base del negocio.

De ese modo, esta inversién que se ha dividido en las dreas mas importantes donde
seengloban servicios de disefio, merch y creacidon de una empresa; claves para demostrar una
identidad formada de manera formal y profesionalmente ante el publico, generando una

diferencia entre la competencia desde el inicio.

79

Tabla 3: Presupuesto de acciones

Se eligieron cuadernos de tamafio A5 personalizados para asegurar que sean duraderos para

el publico y que comuniquen nuestro mensaje de constante interaccién por medio de las notas que
escriban en ello, incluida la creatividad que se expresan por medio de sus disefios o dibujos que

plasmen.
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Conclusiones y Recomendaciones

Conclusion 1

Dentro del mundo laboral, una pagina web al crear una agencia o portafolio personal,

siempre es importante para formar tu imagen profesional en el mercado. Como mencioné el



disefiador Jesse James Garrett, que el contenido es lo fundamental en una web para que los
usuarios consideren valiosa a la marca. (p.32)

Recomendacién 1

Pensar en tus propias cualidades y habilidades personales te pueden ayudar a idear

nuevas propuestas a la hora de la creacién de tu agencia, por medio de diferentes prototipos y
bocetos que poco a poco definiran los elementos principales del manual. Base para encontrar tu
valor diferencial que llevara a tu marca a ser reconocida.

Conclusién 2

Para sobrevivir en el rubro del disefio grafico como marca resaltante, es fundamental

analizar a la competencia, sus propiedades, forma de atraer a su publico y qué les falta dentro de
su contenido. Transformandolos en nuevas oportunidades de innovacién como un valor agregado
que se puede incluir en nuestro catalogo de servicios.

Recomendacion 2

Para maximizar el valor agregado, es necesario realizar una segmentacion de tu publico

objetivo para enfocarte en todo lo que los caracteriza tanto econémica como psicolégicamente y
descubrir la manera mas efectiva de llegar a captar su atencion en un periodo de corto plazo,
teniendo un impacto considerable en su fidelizacion.
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Conclusion 3

La Inteligencia Artificial es una de las herramientas mas utiles para el disefio grafico,
conceptualizando nuestras ideas en forma de prototipos. Con varias funciones que nos permiten
guiarnos y reducir tareas en el menor tiempo al generar imagenes para enfocarse mas en la
experimentacion de técnicas e innovacion.

Recomendacién 3

La IA no debe ser vista como una amenaza que reemplazard al trabajo humano, sino

como un valioso recurso para la creatividad, poniendo tu criterio propio en practica para elaborar
el disefio deseado. Ademas, aumenta tu valor como disefiador, al demostrar tu capacidad para
adaptarte a las nuevas tecnologias.

Conclusién 4

Siempre es fundamental mantenerse al dia en las tendencias para perfeccionar nuestros



servicios o buscar la excelencia de cada uno de los elementos de nuestros trabajos. (Ellen
Lupton, 2008). Realizando planeamientos para resolver problemas actuales al conectar con
nuestra audiencia, demostrandoles el interés que tenemos hacia sus preferencias referentes a la
animacion e ilustracién digital.

Recomendacion 4

No dejes de aprender, revisa el portafolio de otros disefiadores y experimenta con varias
técnicas de ilustracién por medio de tutoriales o cursos para disefiar algo Unico. Date un tiempo
para entender nuevas formas de atraer a tus clientes con tu contenido, debido a las tendencias que
cambian constantemente y uno no debe quedarse atras.
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Anexos

Anexo 1: Buyer Persona

Figura 69

Buyer Persona

Anexo 2: FODA

Figura 70

FODA
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Anexo 3: Video Reel Bunntale

Figura 71

Video Reel Bunntale
https://drive.google.com/drive/folders/11_pofd9-AAKVAX6BI_Xbxzn7WxSfoAR2?usp=sharing
Anexo 4: Manual de Marca Bunntale

Figura 72

Manual de Marca Bunntale y piezas grdficas

https://drive.google.com/drive/folders/1LIIEApgP1gXChBPdegkjgd9wKlayMVVe?usp=sharing






