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Resumen Ejecutivo

En este informe presentamos con la creacion de Bunntale, la importancia que las agencias de
disefio gréfico tienen al desarrollar estrategias que incluyen entender las caracteristicas
principales de nuestro publico objetivo para resolver la vulnerabilidad acerca de la dependencia
exclusiva hacia las redes sociales como es el caso de la editorial “Colmillo Blanco”. Resaltando
el objetivo de encontrar una identidad propia que los haga destacar dentro de su rubro.
Comenzando con el naming donde se penso en el verdadero valor de su mercado por medio de
palabras que lo vuelvan reconocible ante nuestros clientes y les recuerde constantemente a los
proyectos que nosotros trabajamos dentro de nuestros servicios; junto con un logo que fusiona lo
que es el disefio y la ilustracion digital. Usando el material audiovisual para identificar primero
las caracteristicas clave de la marca que impliquen fusionar la creatividad con las posibles
soluciones que nos permitiran transformar las ideas en nuevas oportunidades de emprendimiento
y negocios a corto plazo. Destacamos nuestro principal servicio que el disefio web, realizando
recopilaciones de una forma dindmica y sin perder la coherencia, lo que nos permite resumir los
valores diferenciales en distintas piezas graficas que realizamos dentro de nuestro portafolio con
transiciones que vayan acorde al ritmo en que se muestra cada proyecto, que utilicen
animaciones fluidas y atrayentes que sean del gusto inmediato de los jovenes que nos ven por las
redes, teniendo en cuenta, una estrategia divertida que involucre investigar las tendencias que

estén ganando popularidad en estos ultimos afos.

Palabras clave: Bunny: Deriva del idioma inglés americano y se asocia con una manera tierna

de decir “pequefio conejo”.



Tale: Cuento, historia o fabula. Narracion imaginativa o tradicional, cominmente se le conoce

como cuento o historia.
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