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RESUMEN EJECUTIVO 
 

EL presente proyecto de negocio denominado como plan de negocio para la creación de un 

centro de terapias para niños diagnosticados con tea en la ciudad de Lambayeque, tiene. como 

objetivo describir la idea de negocio a través de un diagnóstico, con un análisis de entorno del 

micro entorno y macro entorno, además, se cuenta con un plan estratégico, que incluye la 

misión, visión y valores empresariales.  

Parte de este estudio describe la matriz FODA y el diseño de estrategias de PORTER, con un 

cronograma que incluye actividades para la implementación de la idea de negocio. En este 

proceso se incluye el estudio de mercado, con la identificación de oferta, plan de 

comercialización, plan de Marketing proyección de ventas. Se propuso un plan 

organizacional, mostrando las obligaciones tributarias y laborales. Se describe un plan 

económico y financiero, con inversiones y deudas, describiendo el flujo de caja económico y 

financiero, con sus correspondientes estados financieros. 

 

 

 

 

 

 


