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Resumen Ejecutivo 
 

El proyecto que se ha elaborado consiste en la producción y comercialización de 

alimento deshidratado con quinua para perros adultos, la producción se terceriza con  Kuntur 

Comercial, ubicado en el distrito de Lurín. El público objetivo son los distribuidores que tienen 

como clientes en la edad de 18 a 70 años y poseen en sus hogares perros como mascotas, 

asimismo que pertenecen a los niveles socioeconómicos A y B del distrito de Miraflores. 

 

La importancia del presente proyecto es de brindar y mantener una excelente nutrición 

para dichas mascotas, mejorando su salud con los valores nutricionales adecuados y que 

cumplan con los estándares promedio de acuerdo a sus necesidades. 

 

Para la comercialización, se tendrá como canales de venta por la página web, redes 

sociales como Facebook, Instagram y las veterinarias. Después de las encuestas realizadas, 

se determinó que la presentación del producto será de 5 kg. 

 

Somos dos socias, quienes participaremos con un 75% para la inversión inicial de 

S/.70,672.15 y el 25% de S/. 17,668.04 se solicitará un financiamiento al banco Continental 

con una tcea de 48.84%. 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


